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二、说明、目录、图表目录

 知识付费的本质，在于把知识变成产品或服务，以实现商业价值。知识付费有利于人们高效

筛选信息，付费的同时也激励优质内容的生产简而言之，知识付费是让知识的接受者付出相

应的成本。同时，知识付费还有较为广义的定义，即在知识的流通过程中任意形式的直接资

本注入。

        随着互联网的发展以及移动互联网的兴起，付费知识的浪潮已经席卷了全球各地，例如

遵循模式的知乎，使用意见领袖形式的豆瓣，以及健身、绘画、艺术等各个细分领域细分的

公开课、交流社区和专业教学App。这些课程、交流社区和App的发展无疑证明了知识是可以

变成金钱的，而且，人们为这种知识而付费的意愿也变得愈来愈强烈。种种迹象表明，知识

付费的经济时代已经到来了。  

        在知识付费细分的媒体及阅读领域，2017年总共完成210笔融资，较2016年减少了44笔，

但总融资规模达到96.27亿元，同比增长7%，显示出单笔融资额的上升，2018年，95笔融资共

计取得36.58亿元，单笔融资额与上年度比有所收窄，也反映出目前知识付费领域头部集聚效

应尤为突出。  

        中企顾问网发布的《2024-2030年中国知识付费市场深度评估与市场运营趋势报告》共十

四章。首先介绍了中国知识付费行业市场发展环境、知识付费整体运行态势等，接着分析了

中国知识付费行业市场运行的现状，然后介绍了知识付费市场竞争格局。随后，报告对知识

付费做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国知识付费行业发展趋势与投资预测。您若

想对知识付费产业有个系统的了解或者想投资中国知识付费行业，本报告是您不可或缺的重

要工具。  

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。  
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